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El délar. Historia de una moneda argentina (1930-2019).

Buenos Aires: Critica. 336 p.

Este libro parte de una idea central: el d6-
lar en la cultura argentina se ha vuelto po-
pular gracias a la publicidad y la prensa.
Con esta propuesta originada al calor de
las recientes crisis cambiarias, los auto-
res entienden que el délar no sélo es un
instrumento de cambio sino una entidad
que se redefine en cada contexto histéri-
co. Desde la sociologia cultural de la eco-
nomia, esta obra desentrafa el modo en
que el ddlar se convirtié en un artefacto
cultural que penetr6 cada vez mas am-
plios actores sociales permitiendo lidiar
con las turbulencias econémicas.

Desde 1930, la divisa norteamericana
comenzaba paulatinamente a convertir-
se en una moneda de uso regular para
mayor cantidad de actores. Diversas in-
terpretaciones sobre la tendencia de los
argentinos a recurrir al délar, como la im-
portancia de la inflacion, la escasez es-
tructural de dolares, el cambio de las re-
laciones monetarias internacionales, en-
tre otras, concilian con la mirada cultural
que proponen los socidlogos. Estos ase-
guran que diversas mediaciones cultura-
les consolidaron practicas monetarias in-
tegrando instituciones con usos financie-
ros individuales para convertir el dolar en
una categoria del entendimiento.

El primer capitulo analiza la presen-
cia del dolar entre 1930 y 1955. El pristino
control de cambios, frente al abandono
del patron oro por parte de Inglaterra y
la devaluacion de la libra, obligé a los pai-

ses bajo su influencia a tomar medidas in-
terventoras que gestaron en la prensa y el
humor grafico expresiones que alertaban
sobre la fluctuacion del ddlar. Durante el
peronismo y la hegemonia estadouniden-
se en el orden financiero, la divisa nortea-
mericana comenzaria a ser objeto de dis-
putas politicas. Periddicos como La Pren-
sa, La Nacion, Clarin, entre otros, abririan
las discusiones publicas sobre el mercado
de cambios y la falta de délares para con-
tribuir a una embrionaria expresion de
popularizacion.

El capitulo dos (1958-67) parte del
abrupto salto de la cotizacién del doélar
(de 37,70 a 70 pesos) durante la asuncion
a la presidencia de Arturo Frondizi y de
la manera en que los principales diarios
relacionaron la noticia con la desvalori-
zacion de la moneda nacional. Los des-
bordes de las casas de cambios de Bue-
nos Aires estuvieron en la primera pla-
na en un momento en que la fotografia
era un recurso escaso en la prensa grafi-
ca. En esta época, irrumpieron personas
que buscaban, mediante una “especula-
cion de hormiga”, ganar rentabilidad en
momentos de turbulencias econémicas.
Asi, la popularizacion de la moneda que
se traducia en la incorporacion de la fo-
tografia sumaba a las columnas la voz de
intelectuales en un lenguaje accesible, la
aparicion del “ddlar-lomo”, en referencia
al precio de la carne, y una mayor presen-
cia en el discurso publicitario.
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El tercer capitulo (1970-1975) parte del
modo en que se exhibia en el humor tele-
visivo de mayor audiencia la practica de
comprar monedas extranjeras. Sin embar-
g0, las devaluaciones y los fallidos esfuer-
zos por detener el éxodo de divisas con-
dujeron a los medios a presentar el dolar
como una de las mejores opciones de in-
version. Durante el gobierno de Lanusse,
las punitivas normas sobre el mercado de
cambios convirtieron en delictivas accio-
nes consideradas leves infracciones. No
obstante, la presencia del délar en la vida
de los argentinos se habia vuelto tan im-
portante que en la campana de 1973 los
partidos politicos incorporaron la cues-
tion del mercado cambiario. Una vez ins-
talado en el poder, el tercer peronismo li-
bré, con tono bélico, una contienda por
desincentivar el mercado negro, pero el
mercado “paralelo” adquiria presencia pu-
blica como “barémetro”, lo cual se agudi-
zaria posteriormente con el “Rodrigazo”.

El cuarto capitulo analiza la ultima dic-
tadura militar y da cuenta de la manera
en que el délar se consolidaba como la
mejor inversion en un proceso que, a con-
tracorriente de las hipotesis mas destaca-
das, se gestaba desde, al menos, los afios
50. Con la eliminacion de los controles y
las restricciones, de la mano del Ministro
Martinez de Hoz, se desarticul6 la “repre-
sion financiera”. Con el objetivo de des-
alentar la preferencia de los inversionis-
tas y ahorristas por las divisas extranjeras
se ensancho el sistema financiero pero el
problema de la inflacion y la instauracién
de las devaluaciones prefijadas convirtié
el dolar en un ancla para las expectati-
vas. En esta etapa, los diarios consultaban
economistas y hombres de negocios que
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se expresaban coloquialmente; y en 1981
la primera solicitada por devolucién de
ahorros tras una quiebra bancaria mostré
la expresion colectiva de ahorristas. La
popularizacion del dolar también se ex-
presaba en ambientes mas amplios, como
el mercado futbolistico, las obras artisti-
cas, el mundo del espectaculo, etc.

El capitulo cinco aborda la transicion
a la democracia en un marco en que la
practica de comprar dolares y el segui-
miento de la actualidad econdmica eran
herramientas instaladas. Las columnas
econdmicas en los diarios y noticieros
fueron inauguradas para un publico am-
plio y, luego de la inflacion que arras6 con
el ministro Grinspun, los medios graficos
y el periodismo reflejaron la preocupa-
cion y las posibilidades de inversion: do-
lar, Bonex, plazo fijo, acciones, etc. Los
bancos interpelaban a la ciudadania mos-
trando la extension de las conductas fi-
nancieras incluso a la tercera edad y, lue-
go de la solidez monetaria que supuso el
Plan Austral, el mercado cambiario sigui6
ocupando el primer lugar en los medios,
el humor grafico y la campana electoral.
La hiperinflacion de 1989 extendi6 la do-
larizacion a varios productos y, para los
noventa, la psicologia del dolar reflejaba
en la publicidad estados de animos indivi-
duales y colectivos.

El capitulo seis analiza los gobiernos
menemistas y la crisis postconvertibili-
dad. En esos afos, la atencion por el do-
lar era tal que los diarios modernizaban la
infografia incorporando su actualizacion
cada media hora. La convertibilidad, que
represento “la aceptacion de una realidad
que se vivia cotidianamente”, corri6 el do-
lar de la prensa hacia los depdsitos banca-
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rios y dirigi6 a los pequerios ahorristas ha-
cia otras practicas como la adquisicion de
tarjetas de créditos, préstamos y fondos
de inversion. Luego de la crisis del 2001 y
la apertura del mercado cambiario, las ca-
sas de cambios y sus anteriores practicas
volvieron a la escena demostrando que
la cultura del délar era un hecho. El co-
rralito y la “marcha de la bronca” contra
la retencion y el control de los depositos
dolarizados de pequefios ahorristas fue
la contracara de un proceso de moviliza-
cion que venia gestandose hacia décadas
como consecuencia de la creciente ban-
carizacion de las familias.

Los capitulos siete y ocho abarcan los
tres gobiernos kirchneristas. El primero
de ellos analiza la dinamica de la popula-
rizacion del dolar durante la etapa y el se-
gundo analiza los testimonios y las expe-
riencias de diversos sujetos sociales. Los
primeros afos son caracterizados por una
combinacién de quietud cambiaria, baja
dolarizacion de los depositos y un mer-
cado informal que casi no aparecia en las
noticias. Este ultimo volveria a dar sefales
de alarma en las reelecciones presidencia-
les de 2011 y los controles con el ministro
Boudou trataron de controlarlo. Sin em-
bargo, la crisis financiera internacional del
2008 y el peso de los vencimientos de la
deuda externa condicionaban los inten-
tos de reducir la demanda. Las preferen-
cias por el mercado “blue” desataron es-
trategias para adquirir délares, como la
compra de titulos con su posterior liqui-
dacion en el exterior, las extracciones de
moneda extranjera en cajeros automati-
cos fuera del pais y el encargo a “viajeros”
para que recorrieran las casas de cambio
internacionalmente. A pesar de los es-
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fuerzos oficiales, el cepo fue el eje de las
noticias junto a libros y aplicaciones que
ofrecian la tltima informacion practican-
do una “pedagogia financiera” para que la
cuestion del ddlar se convirtiera en una
“batalla cultural”.

Por ultimo, el libro incluye un epilogo
dedicado al gobierno de Mauricio Macri.
Refiere el variable mercado de cambios
que llevo al doélar a los 40 pesos a par-
tir de la eliminacion del cepo cambiario,
medida que habia sido una insignia de la
“batalla cultural” contra Kirchner. Los fra-
casos de la alianza Cambiemos para redu-
cir los indices de inflacion y la herramien-
ta incesante de alzar las tasas de interés
se combinaron en 2018 con una sequia
que redujo severamente el volumen de
la cosecha, mas una suba en las tasas de
interés estadounidenses. Como conse-
cuencia, una fuga de capitales en aquel
afo marco el ritmo y las pruebas futuras
de un gobierno que aplicaba una politi-
ca oficial destinada a contener el dolar.
La palabra “dolar”, que era la que mayor
valor de indizacion arrojaba en Twitter y
Google, fue el minuto a minuto del publi-
co argentino y reflejé la extension social
de su popularidad.

Para concluir, creemos que la lectura
de las tematicas planteadas por los au-
tores del libro resulta esencial para com-
prender la injerencia del délar en la cultu-
ra econémica argentina. Como sostienen
Luzzi y Wilkis, el proceso de populariza-
cion convirtio el dolar en una “institu-
cion politica”, que lo transforma en una
herramienta cognitiva y simbdlica para
desenvolverse en contextos econdémica-
mente erraticos. A su vez, el dolar otorga
a amplias capas sociales cierta autonomia
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y margen de accion frente al Estado. Por las interpretaciones sobre el délar y la ac-
ello, la mirada que proponen los investi- cidon socioecondmica que éste habilita a
gadores constituye un aporte notable a las multitudes.
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